' 4 i
. P

B b memNE kuadér 1é Projektit: <
-1

.+ [PROMOVIM | *
L ™BUJQESISE'ORGANIKE ’:’”’*
. &_0.¢ JJE-. PE,R:. Z

4 AMBROUTJEN E u%E#y’ o
™ E ONRIT DHE Ti ES. A

- ; ﬁ _j»\‘:_‘v"._:‘
I ' N LA

’

2
a
D
—
V)
—
O
—
Al



SJELLJE DHE KENDVESHTRIME TE
KONSUMATOREVE TE USHQIMIT ORGANIK
NE RAJONIN OHER - STRUGE

PILOT STUDIM

Strugé, prill 2009



REZIME PER IMPLEMENTUESIT

Ky studim e hulumton konsumimin e ushgimit organik né rajonin e Strugés dhe
té Ohrit népérmjet anketimit té 30 konsumatoréve té ushgimit organik.
Momentalisht nuk posedojmé me té dhéna ose studime né lidhje me géndrimin dhe
kéndvéshtrimet e konsumatoréve pér ushgimin organik né rajonin toné. Pér kété
arésye, studimi kishte pér géllim t’i béjé té njohura konceptet dhe metodologjiné pér
ta pércaktuar sjellien dhe kéndvéshtrimet e konsumatoréve si dhe té hartojé njé
pyetsor i cili do té verifikohet népérmjet njé pilot anketimi me géllim gé mé voné i
njéjti té adaptohet pér njé pérdorim mé té gjeré.

Krahas kufizimeve té pilot anketimit gé kané té b&jné me madhésiné e grupit té
anketuar/ ekzemplarit, pérfagésimit té grupit, mangésité e vérejtura né pyetsor, nga
ky pilot studim mund té nxiren shumé konkluzione té réndésishme.

Sipas studimit, pjesa mé e madhe e konsumatoréve té ushgimit organik né
rajonin toné jané né moshén nga 25 deri né 49 vjeg, ndérkohé gé konsumimi i
ushqgimit organik tek té rinjté éshté né sasi té vogél né krahasim me pérfagésimin e
kétij grupi né kuadér té té gjithé popullsisé. Pjesa mé e madhe e konsumatoréve té
ushgimit organik (73% ) jané gra. Gjithashtu, pjesa mé e madhe e konsumatoréve té
ushgimit organik kané njé pregatitje arsimore té larté, por megjithaté, konsumimi
nuk éshté i kufizuar vetém tek grupet sociale me té ardhura té larta.

Konsumimi i ushgimit organik éshté dukuri e kohés mé té re, dhe konsumatorét
e kétij ushgimi né rajon kané njé pérvojé té kufizuar me prodhimet organike. Pjesa
mé e madhe e té anketuarve, parapélgejné gé prodhimet organike t'i blejné né
dyganet e specializuara pér ushgim * té shéndoshé”. Pér pjesén mé té madhe té
konsumatoréve, frutat e freskéta perimet dhe zarzavatet jané produktet organike
mé té déshiruara. Né té ardhmen pritet ritje e kérkesés pér mé shumé prodhime
me origjiné organike, si p.sh. fruta té thaté dhe té thara, pije, si dhe prodhime me
sheqer, ndérkohé gé konsumimi i vajit organik pritet té bjeré.

Ushgimi organik, mé shpesh pranohet si ushgim i cili nuk pérmban pesticide dhe
|éndé té tjera agrokimike, konsiderohet si ushgim i shéndoshé, ka vlera té larta
ushqgyese dhe prodhohet né harmoni me natyrén, né ményra gé nuk shkaktojné
ndotjen e ambientin jetésor. Né mes konsumatoréve té ushgimit organik ekziston
mendimi unik se ushgimi organik éshté ushgim i cili éshté i prodhuar pa pérdorimin e
pesticideve dhe plehrave kimike. Sertifikimi (leja pér prodhimin ) i prodhimeve
organike nuk luan rol ky¢ tek konsumatorét. Kujdesi pér shéndetin dhe cilésia, jané
motivet mé kryesore dhe mé té pranishme pér blerjen e ushqgimit organik tek
konsumatorét e rajonit. Cmimi i prodhimeve organike éshté pengesa kryesore pér
ritjen e konsumimit né té ardhmen, por momentalisht oferta e ushqgimit organik
éshté mé e vogél se kérkesa pér té.



PERMBAJTE

I o 1 SR 1
1.1.  Koncepte bazé né lidhje me bujgésiné organike...........ccoocveeveenieeniecnieennne 1
1.2 Kornizaligjore.......ccccovveiiienieeenienieesnene Error! Bookmark not defined.
1.3.  Studime dhe njohuri gé i paraprijn@ K&tij Studimi ..........cccceeveerieeniecneennne. 5

2. QELLIME DHE METODA.......ocoiieeeteeceeeeeeeeeeeeee e en s s, 6
2.1, QEIMETE SUdIMIL .....eeeeeeiee e e e e e nnee e 6
2.2, MELOOA ...t 6

2.2.1. Ekzemplari/mostra dhe progedura............cceveeiiieniienie e 6

3. REZULTATE ..ttt sttt sttt e e sneenne e 8
3.1.  Pérshkrim dhe analizé e ekzemplarit.........ccooeeriiiieiiieneeee e 8
3.2.  Sellje e konsumatoréve né lidhje me ushgimin organik .............cccoeceeenen 12
3.3.  Kéndvéshtrime té konsumatoréve né lidhje me ushgimin organik ............. 15

N I L1 S U I 1 PSS 22

5. KONKLUZIONE DHE REKOMANDIME ......ccccoiiiiiieiieienee e 26

LITERATURA e 28



Lista e tabelave

Tabelal  Shqgyrtimi i parametrave té pérfshiré né pyetsorin.........ccccceceeevcenercnnnnns 7
Liata e fotografive
Fotografil  Pérdorimi i ushgimit té shéndoshé dhe organik tek té anketuarit.......... 8
fotografi 2  Strukturaeté anketuarve Sipas MOSNES...........cceveerieeerieniiee e 9
fotografi 3  Struktura e popullsisé sipas moshés né Komunén e Strugés ( burimi i té
dhénave: Enti Shtetéror pér statistiké 2005).........ccoceereieiieiiiienieeninns 9
Fotografi4  Strukturae popullsisé sipas moshés né Komunén e Ohrit ( burimi i té
dhénave: Enti Shtetéror pér statistiké 2005)..........cccvvveeiieeneeeneenne. 10
Fotografi 5 Struktura e moshés sé fémijéve né familjet e té anketuarve................. 10
Fotografi 6 Pérgaditja arrsimore e té anketuarve...........ccoccveeeeeeeieeeeseeeesene e s 10
Fotografi 7 Aktiviteti ekonomik i té anketuarve .........ccccveeceeeeiiee e 11
Fotografij 8 Té ardhurat vjetore té t€ anketuarve ..........ccocoveeeeeeecieeeniee e 11
Fotografi 9 Shpenzime vjetore té familjeve né Republikén e Magedonisé né vitin
2002 (‘burimi i té dhénave: Enti Shtetéror pér statistiké 2003).......... 12
Fotografi 10 Pérgjegjési pér blerjen e ushgimit né familjet e té anketuarve ............ 12
Fotografi 11 Koha e blerjes sé paré té ushgimit organik 13 e
Fotografi 12 Vende momentale té blerjes sé ushgimit organik .............cccccceeruneee. 13
Fotografi 13 Vende té déshiruara pér blerje té ushgimit organik ............ccccceenee. 14
Fotografi 14 Zgjedhje momentale e produkteve ushgimore ..........cccccceevcveeernnnnns 14
Fotografi 15 Zgjedhje e déshiruar e produkteve ushgimore.........c.ccccccvevcieernenns 15
Fotografi 16 Cilési té& ushgimit organik...........ccooveeriiiiiienieee e 16
Fotografi 17 Rradhitja e i cilésive té ushgimit organik............cccoceeviriienieenennne. 17
Fotografi 18 Motive pér blerje té ushgimit organik...........ccoceeviiniiiienicceee, 18
Fotografi 19 Rradhitjae motiveve pér blerje té ushgimit organik 19
Fotografi 20 Arésyet e para pér blerje té ushgimit organik ...........ccceeeevveerceeeninnnnns 19
Fotografi 21 Pengesa pér konsumim mé té madh té ushgimit organik................... 20

Fotografi 22 Rradhitjae pengesave pér konsumim mé té madh té ushgimit
organik 21



1. HYRJE

1.1.  Koncepte bazé né lidhje me bujgésdiné organike

Konceptet e lidhura me bujgésiné organike dhe me ushgimin organic e kané
zanafillén né ideté pér *“ bujgési pa kimi” té cilat u shfagén né vitin 1920 né Angli
dhe né Zvicér. Ser. Albert Hoéard, agronom britanik, dhe Rudolf Steiner, filozof dhe
mistik austriak,té pavarur njéri nga tjetri, promovuan vizion té ri pér bujgésiné, e cila
mé voné né Amerikén Veriore do té mari pérmasat e njé lévizjeje pér “bujgési
organike”. Q& té dy té pavarur njéri nga tjetri, shpikén system bujqgésor i cili
mbéshtetej né pérdorimin e kompostos dhe e anashkalonte pérdorimin e |éndéve
kimike.

Pérdorimi eksplicit i nocionit “ bujgési organike” pér heré té paré éshté
popullarizuar né Shtetet e Bashkuara té Amerikés né vitin 1942*. Lévizjes pér
bujgési organike né SHBA i paraprinte lévizja pér “ reforma né ushgimin”, té cilat |
kundérviheshin ushgimit artificial té prodhuar né fabrika dhe angazhoheshin pér
reforma né ushgimin. Ndérmjet tyre, vecanérisht té réndésishme jané vegjetarizmi,
“fillesat pér drithéra integrale* (éhole éheat crusades),

kampanjat pér “ ushgim té pastér” si dhe l8vizja pér * kthim tek toka”. Tre lévizjet
e fundit, krijuan bazén pér shfagjen mé voné té l8vizjes “bujgési pa kimi”.

Né dekadat e ardhshme, lévizjet pér bujgési organike, merrnin njé vrull gjithnjé e
mé té madh, gé do té rezultojé me konferencén e paré ndérkombétare pér bujgési
organike, e organizuar nga organizata franceze e bujgéve Nature et Progres, gé u
mbajt mé 5 néntor 1972 né Versaj té Francés. Gjaté konferencés, u themelua
Federata Ndérkombétare e lévizjeve pér bujqgési organike (International Federation
of Organic Agriculture Movements, IFOAM), e cila sot éshté organizata mé e madhe “
cadér” e té gjitha Iévizjeve pér bujgési organike, me mbi 750 anétare nga 180 vende
té botés. Né dekadat e arshme, interesi pér ushqgim tq prodhuar né ményré organike,
rritet gjithnjé e mé tepér né té gjithé botén, si rezultat i shgetésimit gjitnjé e mé té
madh né lidhje me efektet e prodhimit bujgésor konvencional, sigurisé sé ushgimit,
kujdesi pér shéndetin e njeriut, shgetésimi né lidhje me kushtet né té cilat rriten
kafshét si dhe kujdesi pér ambientin jetésor. Si rezultat i kétij shgetésimi , sipas
Dejvis dhe bashképunétoréve té tij? sot né boté shfagen grupe té ndryshme té
konsumimit té ushgimit organik té cilat mund té klasifikohen né disa kategori: (1)
ekologjisté, (2) njeréz me fobi né lidhje me ushgimin, (3) pérdorues té ushgimit té
shéndetshém, (4) humanisté dhe (5) hedonisté. Arésyet kryesore pér pérdorimin e
ushgimit organik tek kéto grupe jané té ndryshme. Késhtu pér shembull, pér
ekologjistét, kujdesi pér ambientij jetésor, &shté motivi kryesor pér blerjen dhe
konsumimin e ushqgimit té prodhuar organikisht. Megjithaté, me shumé réndési pér
t'u theksuar éshté fakti se mes kategorive té lartpérmendura ka dhe pérputhje.

! Peters, S. 1979. Theland in trust: asocial history of the organic farming movement, PhD
Dissertation, Sociology, McGill University, Montred.

2 Davies, A., A.J. Titterington, and C. Cochrane. 1995. Who buys organic food? A profile of the
purchasers of organic in Northern Ireland. British Food Journal. 97(10): 17-23.



1.2.  Korniza ligjore

Metodat pér bujgési organike jané té rregulluara me akte ndérkombétare dhe
me ligje né shumé shtete, té cilat né pjesén mé té madhe té tyre mbéshteten né
snandartet e miratuara nga IFOAM.

Sipas IFOAM , bujgésia organike éshté “ sistem i té prodhuarit i cili i pérkrah
shéndetin e tokés, ekosistemet dhe njerézit. Mbéshtetet né progeset ekologjike,
biodiverzitetin dhe ciklet @é jané té adaptuara né kushtet lokale, né vend té
shfrytézimit té shtesave me pasoja negative. Bujgésia organike i kombinon traditén,
inovimet/ shpikjet dhe shkencén né ményré gé té nxiren pérfitime nga ambienti
jetésor i pérbashkét , té mbéshteten relacione té drejta dhe cilési e miré e jetés pér
té gjithé té interesuarit “

Sipas IFOAM, bujgésia organike, mbéshtetet né katér parimet gé vijojné dhe gé
jané té ingranuara né definicionin e mésipérm :

Parimi pér shéndet;

Parimi pér ekologji;

Parimi i drejtésisé dhe

Parimi pér vémendje/kujdes.

Sipas Organizatés ndérkombétare pér ushgim dhe bujgési (Codex Alimentarius
Commission®), bujgésia organike éshté:

,Sistem holistic pér drejtim me prodhimin, i cili promovon dhe e pérsos
shéndetin e agroekosistemeve, duke e pérfshiré shuméllojshmériné
biologjike, ciklet biologjike dhe aktivitetin biologjik té tokés pjellore”.

Sistemet pér prodhim organik, sipas FAO, jané dizanjuara me géllim gé:
Ta pérsosin shumeéllojshmériné biologjike né té gjithé sistemin;
Ta rrisin aktivitetin biologjik té tokés pjellore;
Ta rruajné pér njé periudhé me té gjaté pjelloriné e tokés;

T’i reciklojé mbeturinat me origjiné bimore dhe shtazore, me géllim gé té
kthehen pérséri né toké léndét ushqyese, dhe si rrjedhojé e késaj,
minimizim i jo shfytézimit té pasurive té paripértéritura ;

Té shfrytézohen pasuri té ripértéritshme né sistemet agrare gé jané té
organizuara né nivel lokal;

Ta nxisi shfrytézimin e shéndoshé/ racional té tokeés, ajrit dhe ujit, si dhe
té minimizohen té gjitha format e ndotjes gé mund té vijné nga
aktivitetet bujgésore;

Operohet me produkte bujgésore duke e véné theksin vecanérisht tek
metoda té pérpunimit té kujdesshém, me qéllim té ruajtjes sé integritetit
organik dhe cilésive vitale té prodhimeve né té gjitha hapat;

% Codex Alimentarius Commission. 2007. Organically Produced Food (third edition). Rome: World
Health Organization, Food and Agriculture Organization of the United Nations



Aplikohen tek té gjitha fermat ekzistuese, népérmjet periudhés sé
konverzimit, periudhé e cila do té zgjasi né varési nga faktorét lokalé, sic
jané historia e tokés, llojet e biméve dhe kafshéve gé pérdoren né
prodhim.

Né Magedoni, metodat pér bujgési organike jané té rregulluara me ligjin
pér prodhim bujgésor organik (“Gazeta zyrtare e Republikés sé
Magedonisé” nr. 16/04 dhe nr. 89/80), mé sakté me rregullat me té cilat
paragiten kérkesat teknike pér kushtet dhe ményrén e prodhimit organik
(mbi bazé té nenit 9 té ligjit) dhe konkretisht:

Regullore pér prodhim blegtoral organik ( “gazeta zyrtare e Republikés sé
Magedonisé” nr. 60/06);

Regullore pér prodhim bimor organik (“gazeta zyrtare e Republikés sé
Magedonisé” nr. 60/06);

Regullore pér pérpunim té prodhimit organik “gazeta zyrtare e
Republikés sé Magedonisé” nr. 60/06);

Ligji i Magedonisé pér prodhim bujgésor organik, bazohet né parimet gé vijojné:
Sigurim i prodhimit té ushgimit me vlera té vértetuara;
Mbrojtje e konsumatoréve ;
Mbrojte e resurseve natyrore nga ndotja;
Zhvillim rural socio — ekonomik i géndrueshém;

Sigurim i prodhimeve me cilési té vértetuar, konkurenté né tregun e huaj ;
dhe

Preventivé/mbrojtje paraprake nga pérdorimi i léndéve mbrojtése té
démshme né prodhimtariné bimore dhe até té kafshéve.

Njé pjesé e kétyre parimeve jané té elaboruara né Rregulloren pér prodhimtari
bimore organike:

Ruajte e shuméllojshmérisé biologjike dhe rajonale, vecanérisht ruajtje e
stabilitetit té vendeve natyrore si dhe ruajtjen e llojeve bimore gqé mbijné
veteé,;

Harmonizim dhe menaxhim i drejté pérsa i pérket zgjedhjes sé biméve gé do
té mbillen, llojeve dhe nénllojeve bimore, bimévé shumévjecare, zgjedhjen e
tokés pjellore dhe ményrave té pérpunimit té saj, plehrimin, mbrojtjen dhe
rritjen e rezistensés ndaj démtuesve;

Shfrytézimi i drejté dhe racional i tokés pjellore: rruajtja dhe rritja e pjellorisé
sé saj dhe aktivitetit té saj biologjik, pérmbajtjen e Iéndéve organike dhe
atyre ushqyese, pérmirésim i strukturés sé tokés si dhe masat pér ta mbrojtur
nga forma té ndryshme té degradimit;



Mbrojtja e organizmave té dobishém, insekteve dhe shpendéve qé
ndihmojné né polenizimin e biméve, mbrojtja e kafshéve dhe shpendéve
grabitgare por gé pérfagésojné lloje té ralla etj.

Zbatim 1 teknologjive pérpunuese té pranueshme ekologjikisht, pér t’i
minimizuar mbeturinat e pérpunimit té prodhimit dhe pér t'i recikluar ato;
dhe

Zbatim i ményrave té prodhimit té cilat i shmangin ose e lejojné shumé pak
pérdorimin e agrokimikaleve (plehrave kimike dhe léndéve té ndryshme
kimike pér mbrojtjen e biméve).

Krahas késaj, neni 8 i késaj Rregulloreje “ urdhéron”/ shpjegon se prodhimi organik
duhet té garantojé se “nuk pérdoren organizma gjenetikisht t& modifikuar (GMO) né
pjesét me prodhim konvencional”.

Nga ana tjetér, sipas Rregullores pér prodhim blegtoral organik, rritja dhe
shfrytézimi i kafshéve duhet té bazohet “sa mé shumé gé té jeté e mundur né ligjet
natyrore dhe ruajtjen e cdo lloji té kafshéve né kushte sa mé natyrore, duke j'u
siguruar kushte ekologjike” si dhe né faktin gqé “ té ushqyerit, trajtimi dhe
shfrytézimi i kafshéve, duhet té jeté | arésyeshém.*”

Sipas késaj, korniza logjore pér bujgési organike né Magedoni , né pjesén mé té
madhe éshté né pérputhje me katér parimet e IFOAM - sé. Megjithaté, duhet té
pérmendet se, edhe pse parimi pér “ zhvillim rural socioekonomik té géndrueshém”
éshté i pérfshiré né ligjin pér prodhim bujgésor organik, e njéjta gjé nuk éshté
materijalizuar né dispozita konkrete né té, ose né aktet nénligjore té miratuara deri
tani. Konkretisht, sipas IFOAM —sé&, parimi pér drejtési dikton se * prodhimi organik
duhet té mbéshtetet né relacione gé sigurojné korektési/drejtési né lidhje me
ambientin jetésor té pérbashkét dnhe mundésité pér jetesé”. Gjéja e fundit, ka té béjé
me até se pér té gjitha anét e pérfshira , prodhimi organik duhet té sigurojé njé jeté
cilésore/ kualitative. Gjithashtu, sipas kétij parimi té IFOAM-s&, resurset natyrore gé
shfrytézohen pér prodhim dhe pér konsumim duhet té drejtohen né ményré té tillé
gé nga aspekti social dhe ekologjik té jené korekte dhe té drejta, si dhe t'i keté
parasysh nevojata e gjeneratave té ardhshme. Prej kétej, angazhimet pér “zhvillim
socioekonomik rural té géndrueshém” mbetet té vértetohen me politikat dhe
programet konkrete té geverisé qé kané té béjné me zhvillimin rural, mé konkretisht
me nxitjen dhe mbéshtetjen e prodhimit bujgésor organik. Mandej, zhvillimi i
prodhimit bujgésor organik, né lidhje té ngushté me zhvillimin rural, jané té pérfshira
né disa dokumenta strategjike té Qeverisé sé Republikés sé Magedonisé, si p.sh.
Plani nacional pér zhvillim pér periudhén 2007-2009, Programi nacional pér bujgési
dhe zhvillim rural pér periudhén 2007-2013, programet pér mbéshtetje financiare té
zhvillimit rural, programet pér stimulim dhe zhvillim té prodhimit bujgésor organik
et).

Situaté e ngjashme haset edhe né zgjidhjet ligjore té Unionit Evropian. Pikérisht,
direktiva e re pér prodhim organik si dhe etiketimi i produkteve organike (nr.
834/2007) e cila e zé&véndéson direktivén( nr.2092/1991), vetém pjesérisht i
inkorporon katér parimet e IFOAM-sé, pa njé qasje direkte tek aspektet sociale dhe
ekonomike. Té njejtat jané pérfshiré né ményré indirekte, népérmjet politikave dhe
gasjeve té tjera ( mé té gjera), si¢ jané planifikimi i burimeve pér sigurimin financiar



té prodhuesve, pérpunuesve, shpérndarésve dhe shitésve té ushgimit organik, si
dhe mbéshtetja e konsumimit té ushgimit organik, gjé me té cilén do té kontribohet
(drejtpérsédrejti ose térthorazi) pér zhvillimin ekonomik dhe social té zonave rurale
né Unionin Evropian.

1.3.  Njohuri dhe studime qé i paraprijné kétij studimi

Sipas burimeve @é ishin té pranishme gjaté pregatitjes sé kétij studimi,nuk
ekzistojné té dhéna paraprake té botuara ose studime né lidhje me sjelljen dhe
kéndvéshtrimet e konsumatoréve té ushgimit organic né komunén e Strugés dhe
Ohrit ose mé gjeré né rajonin Ohér — Prespé.



2. QELLIME DHE METODA

2.1.  Qéllime té studimit

Studimi pér té njxeré né pah sjelljen dhe kéndvéshtrimet e konsumatoréve té
ushgimit organik né rajonin e Ohrit dhe té Strugés u realizua pér t'i arritur dy géllime
kryesore Q& vijojné:

Té nxiirren né pah konceptet bazé dhe metodologjia pér pércaktimin e
sjelljes dhe kéndvéshtrimeve té konsumatoréve né Rajonin e Strugés dhe
té Ohrit né lidhje me ushgimin organik, dhe

Zhvillim dhe implementim i pilot anketimit pér sjelljen dhe
kéndvéshtrimete e konsumatoréve né Rajonin e Strugés dhe té Ohrit né
lidhje me ushgimin organik

Dy géllimet bazé jané té lidhura ndérmjet tyre. Pikérisht, népérmjet analizés sé
rezultateve nga pilot anketimi, do té dali né dukje nevoja e adaptimit té
metodologjisé dhe pyetsorit té vértetuara né fazén e paré.

2.2. Metodat

Pér pércaktimin e koncepteve dhe parimeve bazé té lidhura me prodhimin,
pérpunimin shitjen dhe konsumimine ushgimit organik, né mesin e aktoréve lokalé,
né fillimet e kétij studimi u realizuan gjashté intervista etnografike. Né kété fazé ishin
pérfshiré katér konsumatoré té ushgimit té cilin ato e pérshkruanin si ushqim “té
shéndoshé”, “organik”, njé pronar dygani pér “ushgim té shéndoshé”, dhe njé
prodhues té “ushgimit natyror “ ose “ té shéndoshé”.

Njékohésisht u muar parasysh edhe literatura relevante profesionale shkencore
me géllim gé té shfrytézohen njohurité e deritanishme né lidhje me objektin
hulumtues si dhe pérvoja e realizimit té studimeve té tilla té ngashme.

Pér ta analizuar sjelljen dhe kéndvéshtrimet e konsumatoréve né lidhje me
ushgimin organik, u pérdor metodologji kvantitative, me pérdorimim té pyetsorit.
Pyetsorin e pérbéjné pyetje té strukturuara, pyetje té cilat ishin pércaktuar né bazé
té té dhénave nga intervistat etnografike si dhe nga analiza e literaturés. Si bazé e
pyetsorit té pérdorur né kété pilot studim u shfrytézua pyetsori i pérdorur né
studimin kroskulturor té realizuar né Gjermani dhe Turgi né lidhje me sjelljen dhe
géndrimet ndaj ushgimit organik, studim té cilin e ka béré Multu.”

Pyetjet e zhvendosura né pyetsor jané té pérmbledhura né tabelén nr. 1(shiko
meé poshté). Pyetsori i pérdorur né kété studim éshté i dhéné komplet né Aneksin 1.

2.2.1. Ekzemplar dhe progedura

Né hulumtimin ishin pérfshiré 30 konsumues té cilét ishin shpjeguar se pérdorin
ushgim té cilin ato e pérshkruajné si “ té shéndoshé” ose si “organik”. Pjesa mé e
madhe e pyetsoréve u shpérndané né dyganin e specializuar pér ushgim té

* Mutlu, Nihan (2007) Consumer Attitude and Behaviour towards Organic Food: Cross-cultural study
of Turkey and Germany. Master Thesis, Institute for Agricultural Policy and Markets, University of
Hohenheim.



shéndoshé * Vitaspring” né Ohér, pastaj anétaréve té Joga kursit té instruktorit
Vango Taseski, té Joga — Lidhjes té Magedonisé. Njé pjesé e pyetsoréve u distribuan
personave gé ishin pérfshiré né intervistat etnografike, si dhe tek njeréz té tjeré té
rekomanduar prej tyre.

Tabela 1 Paragitje e parametrave té pérfshira né pyetsor

Pyetje nr. Parametér Lloji i parametrit Matja / shkalla
1 Person pérgjegjés per furnizim siellje nominale
me ushgim
5 Pérdorim | ushgimit té Siellie nominale
shéndoshé ose organik Jetl
12 Blerja e paré © ushqimit Sjellje ordinale
organik
13 Arésyeja e pare per b_Jerje te sjellje nominale
ushgimit organik
14 Imazhi pér ushgimin organik kéndvéshtrim Shkalla psikometrike e Likertit
15 Vendi | furnizimit sot Sjellje Nominale “PErglige me me
shumé opsione
16 Vendi | déshiruar pér furnizim sjellje Nominale “PErgligje me me
shumé opsione
17 Arésye pér furnizim kéndvéshtrim Shkalla psikometrike e Likertit
18 Kushte per rI:]oar:js: mim me te kéndvéshtrim Shkalla psikometrike e Likertit
Zgjedhja e sotme pér - Nominale -pérgjigje me mé
19 : . sjellje R ;
prodhime organike shumé opsione
Zgjedhje e déshiruar e - Nominale -pérgjigje me mé
20 . sjellje R ;
prodhimeve shumé opsione
Té dhéna gjenerale té té anketuarve
1 mosha klasifikim ordinale
2 gjinia Klasifikim nominale
3 Numri | anétaréve té familjes Klasifikim nominale
4 Prania e fémijéve né shtépi Klasifikim nominale
5 Mosha e fémijéve né shtépi Klasifikim nominale
6 Niveli arsimor Klasifikim ordinale
7 punésimi klasifikim nominale
8 Té ardhura né familje klasifikim ordinale




3. REZULTATE

3.1.  Pérshkrim dhe analizé e ekzemplarit/mostrés

Né fillim éshté e nevojshme té theksohet se nga gjithsej 30 té anketuar
konsumatoré né kété studim, 12 jané definuar se konsumojné “ushgim té
shéndoshé”. 17 jané shpjeguar se konsumojné ushqgim té cilin mund ta konsiderojné
edhe si “ushqgim té shéndoshé” edhe si “ ushqgim organik, ndérsa vetén njé nga té
anketuarit shpjegohet se konsumon vetém “ushgim organik”. ( shiko grafikun 1 mé
poshté).

@ Ushgim i shéndetshém
B Ushgim organik

57% OTédy llojet e prodhimeve

3%

Grafikon1  Pérdorimi i ushgimit té shéndoshé dhe organik tek té anketuarit

Edhe pse ekziston kjo shpérndarje/strukturé e pérgjigjeve pér pyetjen 2, gjithsej
22 té anketuar e plotésuan pjesén e pyetsorit qé ka té béjé me ushgimin organik. Né
prezantimin e rezultateve té studimit né pjesén gé vijon, do té analizohen vetém
pérgjigjet e nénekzemplarit gé e pérbéjné pikérisht kéto 22 té anketuar té cilét ju
pérgjigjén puetjeve gé kishin té bénin me ushgimin organik.

Struktura e té anketuarve konsumatooré té ushgimit organik sipas moshés éshté
paraqitur né grafikonin 2 (shiko mé poshté). Pjesa mé e madhe e té anketuarve, 9
nga 22 ( ose 40%) jané té moshés nga 24 deri né 35 vje¢. Nése meren parasysh té
dhénat nga struktura e popullsisé sipas moshés né komunén e Ohrit dhe té Strugés
(shiko grafikonin 3 dhe 4), do té konstatohet se ky grup éshté | pérfagésuar jashté
mase né ekzemplarin, pér llogari té grupeve té tjera moshore, vecanérisht pér llogari
té personave me moshé deri né 24 vje@l dhe atyre me moshé nga 35 -50 vjec. Sipas
késaj, nga kéndvéshrtimi | strukturés moshore, ekzemplari nuk éshté reprezentativ
pér gjithé popullsiné né kéto dy komuna ku éshté béré anketimi. Megjithaté, duke
pasur parasysh faktin qé kjo analizé ka té béjé vetém me té anketuarit Qgé jané
shpjeguar se konsumojné ushgim organik, mund té konstatohet si vijon:

Numri i konsumatoréve té ushgimit organik é&shté né sasi té
konsiderueshme mé i madh né grupin moshor nga 24-35 vjeg, e krahasuar
kjo me pérfagésimin e kétij grupi né popullsiné totale;



Numri i konsumatoréve té ushgimit organik é&shté né sasi té
konsiderueshme mé i vogél tek popullsia me moshé deri 24 vjeg, e
krahasuar kjo me pérfagésimin e kétij grupi né popullsiné totale..

5%

O deri né 24 vjeg
W 25-34 vjeg.
035-49 vjeg.
050 -64 vjeg

14% W mbi 65 vjeg

40%

grafikon 2 Struktura e ekzemplarit sipa moshés

8% 0%
mderi 24 vjeg.
46% | 25-34 vjeg.
0O 35-49 vjec.
050 - 64 vjeg .
m mbi 65 vjec.
B panjohur

20%

15%

Grafikon 3 Struktura e popullsisé né Komunén e Strugés sipas moshés ( burrimi i
té dhénave: Enti shtetéror pér statistiké 2005)

34% O deri 24 vjeg
m 25-34 vjeg.
0 35 - 49 vjeg.
050 - 64 vjeg
m mbi 65 vjeg

23% 14%

12%

17%



Grafikon 4 Struktura e popullsisé né komunéné e Ohrit( burim i té dhénave: Enti
Shtetéror pér statistiké 2005)

Konstatime té ngjashme mund té nxiren edhe pérsa i pérket strukturés gjinore té
té anketuarve , ose mé sakté konsumatoréve té ushgimit organik. Konkretisht,
pothuaj 73 % e konsumatoréve té ushqimit organik jané gra, gjé qé éshté né sasi té
konsiderueshme mé shumé se pérfagésimi i tyre né popullsing totale né té dy
komunat (rreth 50%).

Pérsa i pérket pérbérjes sé familjeve, nga pérgjigjja e té anketuarve mund té
nxirret konkluzioni se numri mesatar i anétaréve pér familje éshté 3,5. Sipas té
dhénave nga regjistrimi i popullsisé i kryer né vitin 2002, numri mesatar i anétaréve
té familjes né komunén e Strugés shénon 4,38, ndérsa né komunén e Ohrit ky numér
éshté 3,48. Duke patur parasysh faktin se né anketén nuk jané pérfshiré edhe té
dhéna pér vendbanimin, nuk éshté e mundur té nxirren konkluzione né lidhje me
reprezentatimin e ekzemplarit né lidhje me madhésiné dhe pérbérjen e familjeve.

Né 60% té familjeve né té cilat jetojné té anketuarit nuk ka fémijé. Grup mosha e
fémijéve né familjet e té anketuarve éshté paraqitur né grafikonin 5.

30% 30%

O deri né 2 vjeg.
2 - 6 vjeg.

06 - 14 vjeg.

O mbi 14 vjeg.

30%

Grafikon 5 Struktura e fémijéve né familjet e té anketuarve sipas moshés

0% 9%

B pa shkollé

B tetévjecare

Oté mesme
36% Otélarté

B fakultet

50%

5%

Grafikon 6  Pregatitja arsimore e té anketuarve
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Pregatitja arsimore dhe statusi i aktivitetit ekonomik ( punésimi) i té anketuarve
né ekzemplarin jané treguar né grafikonin 6 dhe 7.

0% 9%

o e ploté e papércaktuar
m e ploté - sezonale

0O né pension

O student

Wi papuné

59%

Grafikon 7 Aktiviteti ekonomik i té anketuarve

Té ardhurat vjetore té familjeve té té anketuarve jané treguar né grafikonin 8 (
shiko mé poshté). Si¢ shihet nga grafiku, numri mé i madh i familjeve (43 %) kané té
ardhura nga 200 deri 250 € né muaj, ose mé sakté, nga 147600 deri né 369000
denaré Magedonas né nivel vjetor. Né momentin e pregatitjes té kétij studimi ishin
té disponueshme vetém té dhénat e rregjistrimit té popullsisé né Republikén e
Magedonisé né vitin 2002. Sipas kétyre té dhénave , vetém 3% e familjeve kané
shpenzuar mbi 142452 denaré gjaté gjithé vitit, (shiko grafikun 9 mé poshté). Né
dallim nga kjo, 43% e familjeve té té anketuarve kané té ardhura mbi 147600.
Krahas ndryshimeve né lartésiné e shpenzimeve né periudhén nga viti 2002 deri né
vitin 2009, mund té konstatohet se té ardhurat e familjeve té té anketuarve jané né
sasi té konsiderueshme mé té médhaja, madje mbi mesataren shtetérore té
shpenzimeve vjetore té familjeve né vendin toné.

0
19% 0% 24%

O deri né 73800

m 73800 - 147600
O 147600 - 369000
00 369000 - 738000
® mbi 738000

Grafikon8  Té ardhura vjetore té familjeve té té anketuarve
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3%

@ deri né 79140
W 79140 - 142452
0O mbi 142452

Grafikon 9  Shpenzime vjetore té familjeve né Republikén e Magedonisé né vitin
2002 ( burimi i té dhénavé: Enti Shtetéror pér Statistiké 2003)

3.2 Sjellja e konsumatoréve né lidhje me ushgimin organik

Né grafikonin 10 éshté paraqitur shpérndraja e pérgjigjeve té té anketuarve né
lidhje me pérgjegjésiné pér blerjen e ushgimit né familjet e tyre. Si¢ shihet nga
grafiku, numri mé i madh i té anketuarve (86 %) marrin pjesé né blerjen e ushgimit,
dhe si pasojé edhe né vendimin se ¢faré produkte ushgimore pérdoren né shtépité e
tyre.

nr. pérgjigjesh

0-
9
8
7
6
5
41
3
2
14
0-

uné person/a tjetér/ré uné dhe tjetér/ré peson/a

Grafikon 10  Pérgjegjésia pér blerje ushgim né shtépité e té anketuarve

Pjesa mé e madhe e té anketuarve né kété studim (82 %) pér heré té paré kané
bleré prodhime organike né 5 vitet e fundit. Shpérndarja né detale e pérgjigjeve té
lidhura me pyetjen pér kohén kur pér heré té paré té anketuarit kané bleré
produkte organike, éshté paragitur né fotografiné nr 11 ( shiko mé poshté).
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O Para mé shumé se 5 vjetésh.

m Para 3 - 5 vjetésh.
Opara 1 - 3 vjetésh.
Dvitin e kaluar

W para 6 muajsh

O s kapérgjigie

nr. pérgjigjesh
O BN W h G D N ®

koha

Grafikon 10 Koha e blerjes sé paré té ushgimit organik

Pjesa mé e madhe e té anketuarve, ushgimin organik e blejné né dygane té
specializuara. Shpérndarja e pérgjigjeve né lidhje me pyetjen pér vendin e blerjes sé
ushgimit organik nga konsumatorét e pérfshiré né kété studim jané dhéné né
grafikun nr.12. Megjithaté, duhet té theksohet se, njé pjesé e té anketuarve e blejné
ushgimin organik nga mé shumé burime, prandaj edhe numri | pérgjithshém i
pérgjigjeve éshté mé i madh se numri i té anketuarve (22).

% O markete té médha
% m dygane té specializuara
2 Otregje té hapura
. B ferma bujgésore
mj 5jellé né shtépi

vendi

Grafikon 11  Vende ku momentalisht sigurohet ushgimi organik

Sjellja né lidhje me vendet e blerjes sé ushgimit organik nuk do té durojé ndryshime
té médha né té ardhmen, si¢ mund té shihet nga pérgjigjet né lidhje me vendet e
déshiruara gé né té ardhmen atje té b&het furnizimi me prodhime organike (shiko
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grafikun 13 mé poshté). Konkretisht, pjesa mé e madhe e té anketuarve, edhe né té
ardhmen do té parapélgente gé ushgimin ta blinin né dygane té posacme té
specializuara, ose té paktén né marketet e médha.

16

14
% 121 @ markete t& médha
‘B101 m dygane té specializuara
? 81 Otregje té hapura
< 6 O ferma bujgésore
£ 4 mj gellé né shtépi
2 2

ol

vendi

Grafikon 12 Vende té parapélgyera pér tu furnizuar me ushgim organik

Pérsa i pérket sjelljes lidhur me llojin e produkteve ushgimore organike té
kérkuara, nuk ekziston dallim i madh ndérmjet zgjedhjes sé konsumatoréve sot dhe
zgjedhjes né té ardhmen, si¢c mund té vérehet nga shpérndarja e pérgjigjeve né
lidhje me pyetjen 19 dhe 20 ( shiko grafikun 14 dhe 15 mé poshté ). Konkretisht,
frutat, perimet dhe zarzavatet e freskéta jané prodhimet organike mé té déshiruara
dhe mé té konsumuara pér konsumatorét. Sipas shpérndarjes sé pérgjigjeve pér
pérdorimin e tanishém dhe té déshiruar, mund té ndahet edhe njé grup prodhimesh
me njé prani mé té madhe né shportén e konsumimit té té anketuarve, a kété grup
e béjné: quméshti dhe produkte té quméshtit, buké dhe brumra té pjekura, drithéra
dhe ushgim kokrizor. Né té ardhmen pritet té rritet konsumimi pothuaj né té gjitha
llojet e prodhimeve, vecanérisht té frutave té thata dhe té thara, pijevedhe
prodhimeve té shegerit, ndérkohé gé konsumimi i vajit pritet té bie.

Numri i. pérgjigjeve
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grafikon 14  Zgjedhje e parapélgyer e produkteve ushgimore organike

3.3.  Kéndvéshtrime té konsumatoréve né lidhje me ushgimin
organik
Pér pércaktimin e kéndvéshtrimeve té té anketuarve né lidhje me ushgimin
organik, né pyetsorin ishin zhvendosur tre pyetje té cilat ishin té lidhura me
pérfyryrimin gé konsumatorét kiané pér ushgimin organik, shkaget pér tu furnizuar
me prodhimet si dhe kushtet pér rritjen e konsumimit té prodhimeve organike né té
ardhmen.

Pér pércaktimin e njohjes dhe kuptimit té ushgimit organik, té anketuarit
mundnin té zgjidhnin né mes teté pohimeve dhe pér té njejtat té shpjegohen duke
pérdorur shkallén prej gjashté pikash, dhe konkretisht: nga (5) pér akordim té ploté
deri né (1) kundérshtim té ploté, si dhe (0) nése pérgjigjja éshté “ nuk di”.

Nga shpérndarja e notave té té anketuarve pér pohimet e ofruara pér
pérshkrimin e ushqgimit organik ( shiko grafikun . mé poshté) duhet té vecohet
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mendimi i pérbashkét né (100 % ), mé sakté, identifikimi iushgimit organik me “
ushgimin pa kimi ”. Kjo vértetohet edhe me notén mesatare mé té larté pér pohimin
“ mungesé e pesticideve, dhe plehrave kimike” ( shiko grafikun nr.17 mé poshté).
Gjithashtu, ekziston njé pérputhje e madhe ndérmjet té anketuarve se ushgimi
organik éshté | shéndoshé, pa pérdorimin e organizmave gjenetikisht té€ modifikuar
dhe e prodhuar né harmoni me natyrén ( pa zagrozeni e progeseve natyrore,
ekosistemeve dhe shuméllojshmériné biologjike). Gjithashtu, ndérmjet té anketuarve
ekziston njé dallim i dukshém pérsa i pérket trajtimit té kafshéve né bujqésiné
organike. Edhe pse né masé mé té vogél, té anketuarit kané mendim té ndryshém
pérsa pérket réndésisé sé sertifikimit té ushgimit organik.

ushgim i cili éshté
| sertifikuar si organik

pa praniné e organizmave
gj enetikisht t& modifikuar

i prodhuar né ményré
tillé géiléndon kafshét

Prodhuar né ményré té tillé
gé nuk e ndot ambientin jetésor

Pa praniné e pesticideve
dhe té pilehrave kimike

Produktet rriten né
harmoni me natyrén

Me vlera té larta ushqyese

E shéndetshme

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O Pajtohem fugishém B pajtohem O neutral O Nuk pajtonem B Plotwsisht nuk pajtoheid Nuk e di

Grafikon 16  Cilési & i jepen ushgimit organik
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Grafikon 15

Rradhitja e pohimeve pér cilésité e ushgimit organik
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Ka cilési té larté

Eshté mé e freskét

Eshté mé e shijshme

Sepse ambienti jetésor ndotet mé pak

Sepse kafshét trajtohen mé miré
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Grafikon 16  Motive pér blerje té ushgimit organik

Sipas shpérndarjes sé notave té té anketuarve pér 11 pohimet e ofruara pér
shkaget pér té cilat ato blejné prodhime organike ( shiko grafikun nr.19 ), duhet té
vecohet mendimi | pérbashkét i té anketuarve pér cilésiné superiore. Radhitja e
pohimeve sipas notés mesatare té dhéné nga té anketuarit éshté treguar né grafikun
nrl9 (shiko mé poshté).

Njékohésisht, mbi 95 % e té anketuarve e blejné kété ushgim pér arésye
shéndetésore. Ky kéndvéshtrim vértetohet edhe me pérgjigjet e pyetjes sé 13-té, né
lidhje me arésyet pér té cilat té anketuarit kané filluar té€ pérdorin ushgim organik (
shiko grafikun nr. 20 mé poshté)
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Grafikon 17  Rradhitja e motiveve pér blerje té ushgimit organik
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Grafikon 18 Arésyet e para pér tu furnizuar me ushgim organik

Pérsa u pérket shkageve té cilat mund té ndikojné né rritjen e konsumimit té
prodhimeve organike, té anketuarit mund té zgjidhnin né mes katérmbédhjeté
pohimeve dhe pér té njejtat té shpjegoheshin duke pérdorur shkallén prej gjashté
pikash dhe konkretisht: nga (5) pér akordim té ploté deri né (1) kundérshtim té ploté,
si dhe (0) nése pérgjigjja éshté “ nuk di”.

Shpérndarja e notave té té anketuarve pér pohimet e ofruara pér até se cfaré
ndikon né rritjen e blerjes té prodhimeve organike éshté treguar né grafikun nr.21 (
shiko mé poshté).

19



Té etiketuara garté
dhe té brenduara
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prejardhja e tyre
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Gatuhen mé shpejt

Kané afat pérdorimi mé té mad
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Té ardhura mé té médha
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Jané mé shumé né gjendje
Té freskét

mé té informuar nga
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Mé shumé asortimente
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Grafikon 19  Bariera pér konsumim mé té madh té ushgimit organik

Né dallim nga mendimet pér karakterin e ushgimit organik dhe shkaget
momentale pér blerje té tij, t& anketuarit kané dallime relativisht té médhaja né
lidhje me shkaget gé do té conin né rritje té konsumimit té kétyre prodhimeve.
Kuptohet se, si¢ shihet edhe né grafikun nr.22 (shiko mé poshté), ndérmjet faktoréve
kryesoré éshté ¢mimi i prodhimeve, dhe mé sakté té ardhurat e té anketuarve.
Gjithashtu, nga faktorét mé té réndésishém gé mund té ndikojné né té ardhmen né
konsumimin e prodhimeve organike, dalin né pah faktoré té tillé si prania e tyre né
treg, afati i pérdorimit, por edhe oferta né gjendje té freskét.
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Té etiketuara garté
dhe té brenduara

Besim mé i madh pér prejardhjen

Té prodhuar nga bujq lokalé
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Kané shjije mé té miré
Té ardhura me t& medha
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Mé shumé kohé pér furnizim
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0.0

Grafikon 20  Rradhitje e barierave pér rritjen

e konsumimit té ushgimit organik
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4. DISKUTIM

Pjesa mé e madhe e hulumtimeve té konsumatoréve té ushqgimit organik népér
boté, mé tepér pérbéjné pérshkrim té konsumatoréve dhe motiveve té tyre dhe
pengesave né konsumimin e ushgimit organik. Kéto studime trgojné se sot ¢cmimi i
prodhimeve dhe té ardhurat e konsumatoréve nuk jané pengesat kryesore drejt
konsumimit mé té madh té kétyre prodhimeve. Njékohésisht, sipas kétyre studimeve
kujdesi pér ambientin jetésor nuk éshté motiv dominues né kété sektor. Eshté me
réndési té theksohet se hulumtimete e tilla e nénvizojné faktin se konsumimi i
ushgimit organik po zgjerohet shumé shpejt tek njerézit nga té gjitha kategorité
sociale dhepércaktimeve ideologjike. Té dhénat dhe njohurité e tilla u morrén
parasysh gjaté pregatitjes sé pyetsorit i cili, mbi té gjitha ishte pérshtatur para sé
gjithash né kushtet lokale né té cilat realizohej.

Pyetsori u pregatit né ményté té tillé qé duhej ti veconte konsumatorét gé
mendonin se pérdorin “ushgim tg shéndoshé” por jo dhe “ ushgim organik”. Sic
éshté pgrmendur dhe mé lart, nga gjithsej 30 konsumatoré té anketuar, 12 jané
shpjeguar se konsumojné “ ushqgim té shéndoshé”, 17 prej tyre jané shpjeguar se
konsumojné ushgim té cilin do ta definonin edhe si “ushgim té shéndoshé” edhe si
“ushgim organik”, dhe se vetém njé i anketuar éshté sqgaruar se konsumon vetém *
ushgim organik”. Pavarésisht nga kjo, 22 té anketuar e kané plotésuar pjesén e
pyetsorit gé ka té béjé me ushgimin organik. Sipas késaj, mund té nxiret konkluzioni
se pyetsori nuk ndihmoi né definimin e garté té tre kategorive té konsumatoréve, té
pérfagésuara né pyetjen e dyté té pyetsorit. Pér kéto arésye, né kété studim jané té
prezantuara vetém pérgjigjet e néngrupit té 22 té té anketuarve té cilét u jané
pérgjigjur pyetjeve gé kané té bé&jné me ushgimin organik.

Nga té dhénat e grupmoshave né té cilat hyjné té anketuarit, mund té
konkludohet se numri i konsumatoréve té ushgimit organik éshté konsiderueshém
mé | madh né grupmoshén nga 24 deri né 35 vjeg, e krahasuar kjo me pérfagésimin e
kétij grupi né popullsiné totale, mé sakté, numri i konsumatoréve té ushqimit
organik éshté konsiderueshém mé | vogél tek popullsia né moshé deri né 24 vjec, e
krahasuar kjo me pérfagésimin e kétij grupi né popullsiné totale. Pavarésisht nga kjo,
rezultatet tregojné se grupa mé e madhe e konsumatoréve (40% e té té anketuarve
)éshté né moshén nga 24 deri né 35 vjeg, ndérsa mé shumé se 54 % nga té gjithé té
anketuarit jané né moshén nga 24-49 vje¢. Rezultatet e tilla jané té krahasueshme
me rezultatet e studimit krahasues gé éshté realizuar né Gjermani dhe Turqi ( Multu,
2007). Konkretisht, sipas Multu (2007), interesi pér ushqgim organik tek té rinjté deri
né 24 vjeg, edhe né Gjermani edhe né Turgi éshté mé i vogél né krahasim me
grupmoshat e tjera dhe luhatet nga 12-13 %. Nga ana tjetér, né Gjermani, pjesa mé e
madhe e konsumatoréve té ushgimit organik jané né moshén 25 -34 vjec, por njé
vend té réndésishém zéné edhe grupmoshat 35 -49 dhe 50 — 64 vjeg. Sipas Multu,
rezultatet té tilla tregojné pjekurimé e tregut Gjerman pér sa i pérket prodhimeve
organike.

Nga té dhénat pér nivelin arsimor té té anketuarve, mund té konstatohet se pjesa
mé e madhe e konsumatoréve té ushgimit organik kané diploma universitare. Njé
trend i ngjashém éshté konstatuar edhe né Gjermani dhe Turgi ( Multu). Konkretisht,
pérfagésimi i té anketuarve me fakultet né kuadér té ekzemplarit prej 50 % éshté
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shumé mé larg mbi até té numrit té pérgjithshém té popullsisé mbi 15 vje¢ dhe mé
shumé ( rreth 9 % né komunén e e Ohrit dhe 4,1 % né Komunén e Strugés).

Duke gjykuar mbi bazén e té dhénave pér aktivitetin ekonimik té dhe té ardhurat
e familjeve té té anketuarve, konsumimi organic éshté i pérfagésuar né grupe té
ndryshme socioekonomike, mé sakté, ai nuk pérbén privilegj té grupeve sociale me
té ardhura té larta. Megjithaté, éshté me réndési té theksohet se té ardhurat vjetore
tek familjet e té anketuarve jané konsiderueshém mé té larta se mesatarja
shtetérore e si mungesés sé studentéve né ekzemlarin e studimit, gé éshté né
pérputhje me konstatimin e mésipérm pér pérfaqgésimin e vogél té popullsisé deri né
24 vjeg.

Sipas pérgjigjeve té pyetjes gé lidhet me até se kur pér heré té paré kané bleré
prodhime organike, mund té konkludohet se konsumatorét e ushqimit organik né
rajonin toné kané relativisht njé pérvojé té shkurtér. Né dallim prej tyre, né Gjerman,
né vitin 2007, mbi 60% e té anketuarve kishin bleré prodhime organike para 5 —sé
ose mé shumeé vitesh. Né Turgi ky tregues éshté 27 %, ndérkohé gé ky hulumtim
tregoi se vetém 3 nga 22 té anketuar ( 13.6 %) kané pérvojé mé té gjaté né
konsumomin e prodhimeve organike ( mbi 5 vjet). Kéto té dhéna, e plotésojné mé
shumé konstatimin se tregu | prodhimeve organike né rajon éshté né fazén e tij té
sapolindjes.

Pjesa mé e madhe e té anketuarve, parapélgejné prodhimet organike ti blejné né
dyqgane té specijalizuara. Ky fakt &shté aq ineresant sa qé né komunén e Ohrit dhe té
Strugés ka vetém nga njé njési tregtare té tillé. Ky trend pritet té mbetet i tillé edhe
né té ardhmen. Ky rezultat éshté i parashikuar duke patur parasysh edhe faktin se
kéto njési tregtare jané kanali kryesor pér distribuimin e ushgimit organik. Pjesé e
sinxhiréve té médhenj té marketeve, si p.sh.” Tineks”, gjithashtu ofrojné mé shumé
dhe mé shpesh ushgim organik si pjesé e ofertés sé vazhdueshme. Prej kétej del dhe
rezultati se supermarketet dalin né vendin e dyté pér nga réndésia pér furnizimin
me ushgim organik. Né fakt, ky trend pritet té mbetet dhe té fitoj¢ mé shumé
réndési né té ardhmen. Duke gjykuar mbi bazén e pérgjigjeve pér vendet
momentale dhe atyre gé né té ardhmen do té blihet ushqgimi organik, mund té
konstatohet se konsumatorét jané té kénaqur nga vendet momentale ku e blejné
ushgimin organik, gé¢ né njé masé té madhe lidhet me njésité tregtare té
specializuara.

Nga intervista e béré me pronarin e njésisé tregtare pér ushgim organik né rajon,
mund té konkludohet se kontakti i drejtépérdrejté dhe intensiv i shitésit me blerésit,
mund té luajé njé rol té réndésishém né zgjedhjet dhe parapélgimin e njésisé
tregtare té specializuar si vende me pérparési né furnizimin me produkte organike.
Zakonisht, shitésit jané té informuar miré pér cilésité e prodhimeve gé i ofrijné, dhe
vecanérisht pér ményrén se si kéto produkte ndihmonjé né pérmirésimin e shéndetit
té konsumatoréve. Njékohésisht, ato veté jané entuzijasté né pérdorimin e ushgimit
organik dhe shpesh heré, ndértojmé marédhénie té aférta me ( numrin relativisht té
vogél ) té konsumatoréve.

Pér pjesén mé té madhe té konsumatoréve té ushqimit organik, perimet dhe
frutat e freskéta dhe zarzavatet e freskéta jané prodhimet mé té déshiruara. Eshté
me interest & theksohet se | njéjti fenomen éshté véné re edhe né Gjermani dhe
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Turgi ( Multu, 2007). Ky trend pritet té ruhet edhe né té ardhmen, edhe pse kérkesa
pér produkte té tjera pritet té ritet né té ardhmen. Grupi i dyté pér nga réndésia, tani
dhe né té ardhmen, i pérfshin quméshtin organik dhe produktettt e quméshtit,
bukén dhe brumrat e pjekura, drithérat dhe ushgimin kokrizor. Né té ardhmen pritet
njé ritie mé e madhe e kérkesés pér fruta té thata dhe té tara, pijeve, por edhe
prodhimeve té shegerit, ndérkohé gé kérkesat pér vaj pritet té& zvogélohen. Me
interes éshté té theksohet se kérkesa pér mish dhe prodhime té mishit né té
ardhmen pritet té té ritet, gjé e cila tregon pér ndikimin mé té vogél té dietave
vegetariane tek konsumatorét.

Pérfytyrimete pér ushgimin organik jané péraférsisht té ekulibruara ndérmjet
konsumatoréve né rajonin toné. Pér pjesén mé té madhe té tyre, ushgimi organik
nuk pérmban pesticide ose léndé té tjera agrokimike, éshté | shéndetshém dhe ka
vlera té larta ushqgyese si dhe prodhohet né harmoni me natyrén, né ményré gé nuk
shkakton ndotje té ambientit jetésor. Duhet té theksohet fakti se tek konsumatorét e
ushgimit organik ekziston mendimi se ajo éshté e prodhuar pa pesticide dhe plehra
kimike. Gjithashtu, pjesa mé e madhe e konsumatoréve presin gqé ushgimi organik té
mos pérmbajé organizma gjenetikisht té modifikuar. Mospérputhja mé e madhe né
mendime ekziston rreth trajtimit té kafshéve né bujgésiné organike. Eshté me
interest & vihet né dukje edhe fakti se sertifikimi | prodhimeve organike nuk luan rol
kyc tek konsumatorét. Situaté e ngjashme éshté véné re edhe né Gjermani,
ndérkohé qé né Turgi sertifikati konsiderohet si garanci jashtézakonisht e
réndésishme pér cilésiné dhe prejardhjen e ushgimit organik.

Kujdesi pér shéndetin personal dhe até té familjes éshté motiv i réndésishém pér
blerjen e ushgimit organik. Rezultate té ngjashme jané vérejtur edhe né Gjermani
dhe Turqgi ( Multu, 2007). Megjithaté, rradhitja e motiveve pér blerjen e ushgimit
organik na térheq vémendjen tek cilésia si motiv mé i réndésishém dhe mé |
pranishém pér blerjen e ushgimit organik tek konsumatorét e rajonit. Sipas
pérgjigjeve té dy té anketuarve mund té nxjerim si konkluzion se ajo cfaré
konsiderohet si “ ushgim i shéndetshém” ose si “ushqgim organik” né fakt edhe nuk
éshté i tillé, ose nuk éshté e théné gé té jeté “ | shéndetshém”, qé do té thoté se ato
kané rezerva nga ky kéndvéshtrim. Pér njé numér té madh té té anketuarve , me
réndési éshté pér tu theksuar se efektet mbi shfrytézimin té pasurive natyrore nuk
luajné rol t¢ madh né konceptimin e ushgimit organik. Dallimi mé | madh né
géndrimet e té anketuarve géndron né lidhje me pohimin se konsumimi i ushgimit
organik ndikon né imazhin .

Cmimi i produkteve organike éshté pengesa kryesore pér ritjen e konsumimit.
Rezultate té ngjashme jané arritur edhe né Gjermani dhe Turgi (Mutlu, 2007).
Njékohésisht, duhet té theksohet se niveli | té ardhurave té familjeve té té
anketuarve né rajonin e Strugés dhe té Ohrit luan njé rol mé té vogél si pengesé pér
ritjen e konsumimit té ushqgimit organic. Q& kétej, me interes &shté té nénvizohet se
ndérmjet faktoréve mé té réndésishém pér ritjen e konsumimit té ushgimit organik
numérohen : prania e tyre, oferta si dhe koha pér tu furnizuar me to. Kjo tregon se
né kété moment, oferta pér ushgim organik éshté mé e ulét se kérkesa. Dallime mé
té médha mes té anketuarve shikohen né kéndvéshtrimet e tyre pér réndésiné e
shijes, paraqitjes, té ardhurat e familjeve dhe informimi.
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5. KONKLUZIONE DHE REKOMANDIME

Né fazén pregaditore té kétij studimi, vémendja ishte pérgéndruar tek definimi i
koncepteve bazé dhe metodologjisé pér pércaktimin e sjalljes dhe kéndvéshtrimeve
té konsumatoréve né rajonin e Ohrit dhe té Strugés né lidhje me me ushgimin
organik. Pér kété géllim pikésépari u realizuan intervista etnografike (open ended)
me gjashté té intervistuar . Me kodimin e transkriptave té kétyre intervistave u
definuan mé shumé koncepte té cilat kishin mé shumé réndési pér rrjedhén e
métutjeshme té studimit, dhe vecanérisht pér pregaditjen e pyetsorit. Mungesa e njé
dallimi té garté ndérmjet nocioneve té “ ushgimit té shéndetshém “ dhe atij
“organik”, si¢ ishin kuptuar nga té anketuarit, na u imponua si problem
kryesor pér pérpilimin e pyetsorit. Tentimet pér ta zgjidhur kété dilemé
duke hedhur né pyetsor pyetje diskriminuese ( pyetje nr. 2 ) u treguan si
té pasuksesshme. Pér hulumtimete e ardhshme rekomandohet qgé
pyetsori té jeté me i thjeshté dhe té keté té bégjé vetém me té anketuar
gé do té deklarojné se kané pérdorur “ prodhime organike”. Problemi
rreth kuptimit té prodhimeve gé i trajtojné si “ organike” ose “ té shéndetdhme” do
té jeté trajtuar né ményré adekuate me pohimet pér pyetjet 14 ( “ si do ta
pérshkruanit ushgimin organic”).

Té dhénat e grumbulluara nga intervistat etnografike, nuk ishin té mjaftueshme
pér t'i definuar nocionet dhe konceptet bazé té lidhura me prodhimin, shitjen, dhe
konsumimin e ushgimit organik. Konkretisht, aspekte té réndésishme té prodhimit
organik, si p.sh. trajtimi | kafshéve mbéshtetja e bujqve lokalg, zhvillimi i
géndrueshém, mbrojtja e biodiversitetit etj, nuk ishin pérmendur aspak nga té
intervistuarit. Né fakt kjo vértetohet edhe nga analiza e e vlerésimit té pohimeve gé
lidhen me pyetjet 14 dhe 17 té pyetsorit , pyetje gé lidhen me kéto aspekte.

Ky pyetsor, né té ardhmen duhet té ndryshojé né pyetjet 19 dhe 20 né ményré té
tillé gé té jeté e garté se béhet fjajé pér konsumimine ushgimit organic ( konsumimin
momental dhe té déshiruar/ né té ardhmen). Krahas kufizimeve gé buronin nga
madhésia e ekzemplarit, pérfagésimi i tij dhe té metat e lartépérmendura, nga ky
pilot studim, mund té nxiren mé shumé konkluzione té réndésishme:

Pjesa mé e madhe e konsumatoréve té ushgimit organik ( 54 %) jané né
moshén nga 25 deri né 49 vjec;

Konsumimi i ushgimit organik tek té rinjté ( deri né 24 vjeg) &shté i vogél
né krahasim me madhésiné e kétij grupi né kuadér té popullsisé totale;
Pjesa mé e madhe e konsumatoréve té ushqgimit organik ( pothuaj 73%)

jané gra, gé éshté sasi e konsiderueshme mé e madhe se pérfagésimi i
tyre né popullsiné totale ( rreth 50%) ;

Pjesa mé e madhe e konsumatoréve té ushgimit organik kané nivel té
larté arsimor;

Konsumimi organik né rajonin e Strugés dhe té Ohrit &shté | pranishém
tek grupe té ndryshme socioekonomike, d.m.th. nuk pérbén privilegj té
grupeve sociale me té ardhura té larta;
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Konsumimi i ushgimit organik éshté fenomen | kohés mé té re dhe
konsumatorét e rajonit kané pérvojé té kufizuar me prodhime organike;

Pjesa mé e madhe e té anketuarve parapélgen gé prodhimet organike t’i
blejné né njési tregtare té specijalizuara pér ushqim organik;

Pér pjesén mé té madhe té konsumatoréve, frutat dhe perimet e freskéta
jané prodhimet mé té déshiruara;

Né té ardhmen pritet ritje e kérkesave pér shumé produkte té tjera me
prejardhje organike si p.sh. fruta té thata dhe té thara, pije dhe prodhime
sheqeri, ndérkohé gé konsumimi | vajit pritet té bjeré;

Ushgimi organik mé shpesh konsiderohet si ushgim gé nuk pérmban
pesticide dhe Iéndé té tjera agrokimike , éshté | shéndoshé, ka vlera té
larta ushqyese dhe prodhohet né harmoni me natyrén dhe né ményré té
tillé gé nuk e ndot ambientin jetésor;

Né mes konsumatoréve ekziston mendimi i pérbashkét se ky ushgim
prodhohet pa pérdorim pesticidesh dhe plehrash kimike;

Sertifikimi i prodhimeve organike nuk luan rol tek konsumatorét;

Kujdesi pér shéndetin dhe cilésiné jané motivet mé té réndésishme dhe
mé té pranishme tek konsumatorét né rajon;

Pengesa kryesore pér ritjen e konsumimit té ushgimit organik éshté
¢cmimi;

Momentalisht, oferta e ushgimit organik éshté mé e vogél se kérkesa.
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ANEKS |

Pyetje nr.1: Kush éshté zakonisht pérgjegjés pér blerjen e ushgimeve
né familjen tuaj ?
1. uné
2. tjetér person/ persona té tjeré
Pyetje nr. 2: A pérdorni né ushgimin tuaj, prodhime té cilat mund t’i pérshkruani si:
1. ushgim i shéndetshém (shiko pyetjen nr. 3)
2. ushgim organik (shiko pyetjen nr. 12)
3. tédy llojet e prodhimeve ( shiko pyetjen nr. 12)

Ushqgim i shéndetshém

Pyetje nr.3: Kur pér heré té paré bleté/ pérdorét prodhim té cilin do ta pérshkruanit
si ushgim té shéndetshém?
1. Gjithmoné kam pérdorur ushgim té shéndetshém
para mé shume se 5 vitesh
para 3-5 vitesh
para 1-3 vitesh
vitin e kaluar
para 6 muajsh

o U A wN

Pyetje nr.4:
C’farw ju nxiti gé filluat té konsumoni ushgim té shéndetshém?
1. arésyet shéndetésore
2. sugjerimete migve
3. informacionet e medias (elektronike dhe asaj té shkruar)
4. tjetér (shpjegohu)
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Pyetje nr. 5: Si do ta pérshkruani ushgimin e shéndetshém?

Pajtohem Nuk Jam neutral Nuk Aspak nuk

térésisht pajtohem pajtohem pajtohem Nuk e di

| shéndetshém pér mua dhe
familjen time

Me vlera té larta ushqyese

Prodhimet rriten né harmoni
me natyrén

Pa praniné e pesticideve dhe
plehrave kimike

Té prodhuara né ményré té
tillé gé nuk e ndotin mjedisin
jetésor

Té prodhuara né ményreé té
tillé gé i démton kafshét

Pa praniné e organizmave té
modifikuar gjetetikisht
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Vérejtje plotésuese

Pyetje nr.6:  Ku blini ushgim té shéndetshém momentalisht?
1. Né marketet e médha
2. Né dyqgane té specijalizuara ( pér ushgim tq shéndetshém/ushqim organik)
3. Né tregje té hapura
4. Direkt nga fermat bujgésore
5. Direkt nga bujgit ( té sjellé né shtépi)
Pyetje nr. 7: Ku do té déshironit né té ardhmen té blinit ushgim té shéndetshém?
1. Né marketet e médha
2. Né dyqgane té specijalizuara ( pér ushqgim té shéndetshém/ushgim organik)
3. NEé tregje té hapura
4. Direkt nga fermat bujgésore
5. Direkt nga bujgit ( té sjellé né shtépi)

Pyetje nr. 8: Cilat jané arésyet gé blini ushgim té shéndetshém?

Pajtohem Nuk : Aspak nuk
térésisht | pajtohem S LY ML e pajtohem

Nuk e di

| shéndetshém pér mua dhe
familjen time

Sepse kafshét trajtohen mé
miré

Sepse mjedisi jetésor ndotet
mé pak

Sepse &shté mé i shijshém

Eshté mé i freskét

Ka cilési mé té larté

Pér t'i mbéshtetur bujqit
lokalé

Nuk dua t'i mbéshtes
kompanité multinacionale

Pér shkak té konsumimit mé
té vogél té resurseve
natyrore

Sepse sjell njé imazh pozitiv

Sepse pérbén njé
tendencé/modé

Vérejtje plotésuese:
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Pyetje nr .9: Do té blija mé shumé ushgim té shéndetshém nése:

Pajtohem
térésisht

Nuk
pajtohem

Jam neutral | Nuk pajtohem

Aspak nuk
pajtohem

Nuk e di

Cmimet jané mé té ulta

Kam té ardhura mé té médha

Jané mé té pranishme né treg

Ka oferté mé té madhe/asortiment
mé té pasur

Kané paragitje mé té miré

Kané shije mé té miré

Kam mé shumé kohé pér t'u
furnizuar

Jané té etiketuara mé qarté dhe
nga firma té njohura

Kam besim mé té madh tek
prejardhja e tyre (sertifikati)

Né té shumtén e rasteve jané té
freskéta

Jané té prodhuara nga bujqit lokalé

Rezistojné mé gjaté

Jam mé miré i informuar nga media
( elektronike dhe ajo e shkruar)

Gatuhen mé shpejt

Vérejtje plotésuese:

Pyetje nr.10:

Cilat nga prodhimet e poshtéshénuara i konsumoni
momentalisht?

prodhim

Konsumim sot

Perime té freskéta

Fruta té freskéta

Mish dhe produkte mishi

Qumeésht dhe produkte quméshti

drithérat

Buké dhe bruméra té pjekura

bizele)

Ushgime kokrizore (thjerza, fasule,

Fruta té thaté dhe té thara

Pije/léngje

vaj

prodhime sheqgeri

eréza
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Pyetje nr. 11: Cilat nga prodhimet e poshtéshénuara doni t’'i konsumoni né té

ardhmen?

prodhim

Konsumim sot

Perime té freskéta

Fruta té freskéta

Mish dhe produkte mishi

Qumeésht dhe produkte quméshti

drithérat

Buké dhe bruméra té pjekura

Ushgime kokrizore (thjerza, fasule,
bizele)

Fruta té thata dhe té thara

Pije/léngje
vaj

prodhime sheqgeri

eréza

Ushgim organik

Pyetje nr. 12: Kur keni bleré pér heré té paré prodhim organik?

1. Para mé shumé se 5 vitesh
2. para 3-5vitesh

3. paral-3 vitesh

4. vitin e kaluar

5. para 6 muajsh

Pyetje nr. 13: Cilat jané nxitésit qé filluat t¢ konsumoni ushqgim organik?

1. pérarésye shéndetésore
pas sugjerimeve té miqve

2
3. pas informacionit té medias (elektronike dhe asaj té shkruar)
4

. tjetér (shpjegohu)

Pyetje nr. 14: Sido ta pérshkruanit ushgimin organik?

Pajtohem
térésisht

Nuk pajtohem

Jam neutral

Nuk
pajtohem

Aspak nuk
pajtohem

Nuk e di
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| shéndetshém

Me vlera té larta ushqyese

Prodhimet rriten né harmoni
me natyrén

Pa praniné e pesticideve dhe
plehrave kimike

Té prodhuara né ményré té
tillé gé nuk e ndotin mjedisin
jetésor

Té prodhuara né ményreé té
tillé gé i 1éndon kafshét

Pa praniné e organizmave té
modifikuar gjetetikisht

Ushgim i cili éshté i sertifikuar
si ushgim organik

Pyetje nr. 15: Ku blini momentalisht prodhime organike?

1. Né marketet e médha

2. Né dygane té specijalizuara ( pér ushgim té shéndetshém/ushgim organik)
3. Né tregje té hapura

4. Direkt nga fermat bujgésore

5. Direkt nga bujqit ( té sjellé né shtépi)

Pyetje nr. 16: Ku do té déshironit né té ardhmen té blinit ushgim organik?

Né marketet e médha

Né dygane té specijalizuara ( pér ushgim tg shéndetshém/ushqim organik)
Né tregje té hapura

Direkt nga fermat bujgésore

Direkt nga bujqit ( té sjellé né shtépi)

abrwdE




Pyetje nr. 17: Cilat jané arrésyet gé blini ushgim organik?

Pajtohem Jam Nuk Aspak nuk

térésisht ML el neutral pajtohem pajtohem B

| shéndetshém pér mua dhe
familjen time

Sepse kafshét trajtohen mé miré

Sepse ambienti jetésor ndotet mé
pak

Sepse éshté mé e shijshme

Eshté mé e freskét

Ka cilési mé té larté

Pér t'i mbéshtetur bujqit lokalé

Nuk dua t'i mbéshtes kompanité
multinacionale

Pér shkak té konsumimit mé té
VOgél té resurseve natyrore mé

Sepse sjell njé imazh pozitiv

Sepse pérbén njé tendencé/modé

Vérejtje plotésuese:

Pyetjenr. 18: Do té blej mé shumé prodhime organike nése
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Pajtohem
térésisht

Nuk
pajtohem

Jam neutral | Nuk pajtohem

Aspak nuk
pajtohem

Nuk e di

Cmimet jané mé té ulta

Kam té ardhura mé té médha

Jané mé té pranishme né treg

Ka oferté mé té madhe/asortiment
mé té pasur

Kané paragitje mé té miré

Kané shije mé té miré

Kam mé shumé kohé pér t'u
furnizuar

Jané té etiketuara mé garté dhe nga
firma té njohura

Kam besim mé té madh tek
prejardhja e tyre (sertifikati)

Né té shumtén e rasteve jané té
freskéta

Jané té prodhuara nga bujqit lokalé

Rezistojné mé gjaté

Jam mé miré i informuar nga media
(elektronike dhe e shkruar)

Gatuhen mé shpejt

Vérejtje plotésuese:

Pyetje nr. 19: Cilat nga prodhimet e poshtéshénuara i konsumoni né kété moment?

prodhim

Konsumim sot

Perime té freskéta

Fruta té freskéta

Mish dhe produkte mishi

Qumeésht dhe produkte quméshti

drithérat

Buké dhe bruméra té pjekura

bizele)

Ushgime kokrizore (thjeréz, fasule,

Fruta té thata dhe té thara

Pije/léngje
vaj

prodhime sheqgeri

eréza

Pyetje nr. 20:

Cilat nga prodhimet e poshtéshénuara doni t'i konsumoni né té

ardhmen?

prodhim

Konsumim sot

Perime té freskéta

Fruta té freskéta

Mish dhe produkte mishi
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Qumeésht dhe produkte quméshti

drithérat

Buké dhe bruméra té pjekura

Ushgime kokrizore (thjeréz, fasule,
bizele)

Fruta té thata dhe té thara

Pije/léngje

vaj

prodhime sheqgeri

eréza

Té dhéna statistikore gjenerale

Pyetje nr. 1: Né cilin grup moshor pérkisni?

1. deri 24 vjeg.
2. 25-34vjeg
3. 35-50vje¢
4. 50-64vjec
5. mbi 65 vje¢

Pyetje . 2: Gjinia?

1. mashkullore
2. femeérore

Pyetja. 3: Sa njeréz jetojné né shtépiné tuaj?/sa anétaré numéron familja
juaj?

1. vetémuné

2. 2

3. 3.

4. 4.

5. 5dhe mé shumé

Pyetje nr. 4: A ka fémijé né shtépiné tuaj?

1. po
2. jo

Pyetje nr. 5: Neé ¢’faré moshe jané fémijét? ( pér cdonjérin meé vete)

1. deriné 2vjeg
2. 2-6vjeg
3. 6-14vjeg
4. mbi 14 vjeg.
Pyetje nr. 6: Arésimi mé i larté i pérfunduar?

1. ipaarsimuar
2. 8-vjecar

3. imesém

4. ilarté

5. fakultet
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Pyetje nr. 7: Punésim

1. Kohé e ploté pune ( e papércaktuar)

Kohé e ploté pune ( e pércaktuar /sezonale)
né pension

student

i/e papunésuar

o~ owN

Pyetje nr. 8: Sa jané (péraférsisht) neto té ardhurat mujore né shtépiné tuaj?

1. deriné 100 €

2. 100-200 €

3. 200-500 €

4, 500-1000€
mbi 1000 €
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